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ENTREGA  FINAL  PASANTIA MUSEO DE  TRAJES 

EL  IMPERIO DEL  CONSUMO, LA  COMERCIALIZACIÓN DE LA COPIA  

A  mediados  de  2013,  estalló la  noticia  de   la  producción china   de  uno  de  los  

elementos  representativos  de  un gran  número de  colombianos dentro  y  fuera  del  país,  

el  sombrero  vueltiao. Este  hecho  estuvo en  boca  de  todo  el mundo,    y  contó con  una  

solución  legal  que   beneficiaría  a  los  productores  artesanales  colombianos  y  no  a  las  

fábricas  chinas,  pero   a  pesar    de  esta  medida,  de  la  que  hablaremos  más  adelante,  

esto no se   contuvo,    y  siguió  su  producción,  a la que se  sumó  otro   elemento   muy 

conocido de   la  tribu  indígena  Wayúu,  sus  mochilas.  Actualmente  podemos  encontrar  

estos  dos  productos  en  el mercado, originales  y  copias  con  diferencias    económicas  y  

de  calidad  bastante  grandes.  Ahora,  ¿se generan problemáticas  sociales  y  culturales  

tras la  producción  masiva   de  elementos  identitarios por  parte  de  otros  países? 

El sombrero vueltiao es tradicionalmente elaborado en las sabanas del Caribe 

colombiano y ha sido declarado Símbolo Cultural de la Nación, manteniendo vivo el 

legado de la cultura precolombina Zenú; es tejido con las fibras de la caña flecha 

(Gynerium sagittatum), de las cuales algunas se blanquean con “caña agría” y otras 

se tiñen de negro con jagua, dividivi y cáscara de plátano. Las hábiles artesanas 

colombianas trenzan dibujos o “pintas”, plasmando figuras con las que cada familia 

de tejedores se identifica. El sombrero crece a medida que la trenzadora teje más 



vueltas: a mayor número de vueltas, más fino el Sombrero Vueltiao. (Farfán, 2015, 

p.6)  

Por  otro  lado: 

Las mochilas son la máxima expresión del tejido Wayúu. Son fácilmente 

reconocibles por sus colores y diseños. Las mochilas se elaboran en crochet (técnica 

introducida por los misioneros católicos a principios del siglo XX) o con ganchillo, 

y la elaboración de cada pieza puede tardar aproximadamente 20 días. (…) Los 

Wayúu hilan el algodón silvestre, el magüey en mecha, el aipis y otras fibras 

naturales propias de la región. Tuercen cintas de cuerdo de chivo o de res para 

formar hilos, cuerdas y cordeles. Retuercen el algodón y la lana industrial para los 

tejidos finos, además de los hilos gastados que reutilizan en los tejidos “de 

segunda”. Ya sea “en pierna”, o con la ayuda del huso, los Wayúu tuercen y 

retuercen hilos en forma de “S” o en “Z”. (Sistema de Información para la Artesanía 

Siart, 2014)  

Como  se  menciona  anteriormente,  su  producción es  artesanal  y  es  además  el  sustento  

familiar  de  muchas   comunidades  que  dadas  las  condiciones  geográficas  en  las  que  

se  encuentran  y  sus  tradiciones,    hallan  en  la  venta  de  artesanías,  una forma  de  

sustento  ante  la  precariedad  y  olvido   a  las  que son  sometidas  por  el  estado,  que  las  

resalta  cuando le conviene  pero  las  olvida  cuando es  hora  de  defender  sus  derechos   

ante   multinacionales,  y  adinerados  que  se  benefician a  costa  de   la  subsistencia  de  

estas  comunidades.  

Para   la  gran  mayoría  de  colombianos,  estos  dos  elementos  configuran  o  destacan   

su  identidad, no es  raro ver  a  un colombiano en el extranjero  resaltando    estas  obras  



un día   en  el  que  juegue  la  selección o  se  conmemore  alguna  fiesta  patria,  sin 

importar que  sea    del  caribe,  región andina  o  pacifica  la  gran  mayoría  hemos  usado  

estos  elementos.   

Al  empezarse a  popularizar  lo “étnico” o la moda “indígena”, por   grandes las  industrias 

de  la  moda  como Pillip Lim, Carolina Herrera, Oscar de la Renta o Silvia Tscherassi, el 

mundo se  interesa  por  estos  diseños,  y  se  concuerda  con  la  idea de  Gilles  

Lipovetsky,  de  que  la  moda “ se  presenta  como  el  agente  por  excelencia  de  la  

espiral individualista  y  de  la  consolidación de  las  sociedades  liberales” (Lipovetsky, 

1987, p.12) en  las  cuales    no importa  plagiar  o  robar  ideas   de  otras  partes  del 

mundo, como México ( con el caso de  la  copia de  camisas  Oaxaqueñas  por   parte   de  

grandes  empresas  como Zara o Forever 21) y Colombia,   casos  muy semejantes   ya  que  

presentan  copia   y  muestra  de   artesanías  indígenas,  que  “inspiran” alguna  colección, 

que  no se  producen    en sus  países  de  origen  sino en  países  como China, Vietnam o 

India,    con materiales  de  bajo  costo    y  por  lo tanto  calidad  inferior,  sumado a  la   

perdida  de  la esencia  del  producto  que  es  lo que  representan  con él  las  comunidades  

indígenas.  

 



Camisa  Mixe (izquierda) vs. Camisa Antiquité Vatic (derecha, camisa de  “diseñador”). 

Tomado de: http://www.debate.com.mx/estiloyvida/La-pelea-por-una-blusa-entre-pueblo-

indigena-y-franceses-20151119-0181.html 

 

Esto tampoco se queda solo en Latinoamérica: 

Otras comunidades indígenas se ven afectadas alrededor del mundo, como es el caso 

de los Massai, un pueblo indígena seminómada que habita en el sur de Kenia y el 

Norte de Tanzania en el continente africano. En el 2013 varios medios electrónicos 

hicieron eco a la voz de Isaac Ole Tiaolo, indígena Massai y director de la 

organización Iniciativa de la Propiedad Intelectual Massai. Él asegura que  según 

estadísticas de diferentes organizaciones como Light Years Indigenous Peoples –

especialista en asegurar los derechos de los pueblos indígenas sobre la propiedad 

intelectual de sus creaciones en países desarrollados–más de 80 compañías 

alrededor del mundo utilizan la imagen y el nombre Massai para obtener beneficios 

económicos.”  (Epinayu, 2014) 

 

La  culpa  no es  de  los  trabajadores  chinos,  vietnamitas  o indios,    es  del  sistema  

económico  en que  nos  encontramos,  del  que  formamos  parte  cada  vez  que  

compramos   estos  productos y  dejamos a  un  lado los  productos  nacionales  de  mejor  

calidad    y  con  precios  semejantes (como   los  zapatos  Discovery, en comparación con 

los  Converse)  de  los  cuales  podemos  tener  más  a  la  mano la  información  sobre  su  

producción,  trato de  mano de  obra   y  calidad  de  materiales).  “Ya  en  los  años  

cuarenta  Adorno y  Horkhamer  se  rebelaban  contra  la  fusión  “monstruosa” de  la  

http://www.debate.com.mx/estiloyvida/La-pelea-por-una-blusa-entre-pueblo-indigena-y-franceses-20151119-0181.html
http://www.debate.com.mx/estiloyvida/La-pelea-por-una-blusa-entre-pueblo-indigena-y-franceses-20151119-0181.html


cultura, la  publicidad  y  la  diversión industrializada,  que  entrañaba  la  manipulación  y  

estandarización  de  las  conciencias” (Lipovetsky, 1987, p.14) 

    

Discovery (izquierda, marca  colombiana,   perteneciente  a  la  empresa  de  zapatos  

Croydon) VS. Converse (derecha)  

Así  como lo  han  hecho grandes  pensadores,  ecologistas, defensores de  derechos  

humanos,  veganos, entre  muchos  otros, el  cambio,  para  que  esto  no  siga  en  aumento  

y  no  se  nos  manipule  en  el  sistema  de  la  moda,  en  el  sistema  capitalista  que  arrasa    

con   el  más  pequeño  sin importar  qué,  nosotros, la  comunidad  general, podemos  hacer   

cambios,  buscando  alternativas a  nuestros  gustos que  puedan  beneficiar   a  la  industria  

nacional,   local  y  que  permita  que  la   comunidades   indígenas, productores y  

comerciantes  nacionales  se  vean  beneficiados    y  se  permita el  desarrollo , lento  o 

rápido,  de   la  industria  en  beneficio   nacional.   

El 16 de enero de 2013 la  comunidad Zenú envió a los miembros de la guardia indígena, 

“armados con bastones de mando, para comprobar los sombreros que se venden en las 

ciudades costeras y decomiso de las imitaciones. Al día siguiente, las autoridades 



prohibieron la importación de la versión china, argumentando que el sombrero goza de una 

denominación de origen protegida. "El libre comercio en el siglo 21 tiene reglas”, [dijo] 

Sergio Díaz-Granados, ministro de Comercio, a los líderes indígenas en una reunión ese 

mes para coordinar la respuesta del gobierno. "No es la ley del más fuerte contra el más 

débil."” (2013, Tomado de: 

http://www.economist.com/blogs/americasview/2013/01/colombian-headgear) 

 

  SOMBRERO VUELTIAO (derecha)  VS. SOMBRERO  CHINO (chino) (Galería 

ElTiempo.com, 2013. Ver: 

http://www.eltiempo.com/Multimedia/galeria_fotos/colombia6/GALERIAFOTOS-WEB-

PLANTILLA_GALERIA_FOTOS-12489223.html) 

Tal como lo registraron los medios al salir a la luz pública, es una problemática 

nacional, los sombreros “vueltiaos” provenientes de Zhejiang China, fueron 

elaborados en material plástico, intentando emular nuestro símbolo nacional, lo cual 

no sólo se catalogaba como un plagio, sino un transgredir a nuestro valor cultural, 

http://www.economist.com/blogs/americasview/2013/01/colombian-headgear


haciendo una ofensa para nuestros artesanos y para Colombia entera; puesto que el 

sombrero es mucho más que un vestir. He aquí la verdadera importancia de la 

protección legal que otorga la denominación de origen; por cuanto a raíz de esto se 

prendieron las alamas y la Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia 

SIC1, expidió de manera preventiva la suspensión inmediata de la producción, 

comercialización o venta de todo sombrero que imite, aparente ser, intente 

representar, semejar o evoque al sombrero vueltiao colombiano que se identifica 

frente a las imitaciones con la denominación de origen “Tejeduría Zenú” por lo 

cual gracias a dicha clasificación que protege la denominación de origen del 

sombrero colombiano entre otros productos confeccionados en caña flecha y gracias 

a que el producto ya contaba con la dicha denominación, se logró aquietar las 

importaciones, las fabricaciones y evitar que continuaran trasgrediendo la herencia 

cultural colombiana, lo cual es una alarma no sólo para el consumidor para aquel 

que quiere adquirir un producto nacional y apoyar la industria artesanal, sino para 

las entidades gubernamentales por cuanto la gran mayoría de las artesanías del país 

no cuentan con dicha denominación. (Farfán, 2015, p.9) 

 La  medida,  “de  origen”  implantada  por   el  Ministerio de  Comercio y Artesanías de  

Colombia,   beneficia  a   las  comunidades  indígenas    en tanto  que  resalta   su  origen    

y   da a reconocer    el  lugar  de  procedencia  de  dichas  obras ante el mundo .   Pero,  al  

estar  en  un  sistema  burocrático, lleno de  papeleos y  tramites,  agrandan  la  labor de  los  

artesanos,  obligándolos, por un  lado a estar  organizados  para  obtener  dichas  

marquillas,    y por  otro,   exigiendo mayor  tiempo, aparte del de  la  elaboración de los  

objetos,   en  todo lo  referente a  lo  legal.   



Es  un infortunio que  a  pesar  de  tener las  marquillas  de  origen,  muchas  de  las  

producciones  chinas  al llegar al  país,    son etiquetadas  como  “hecho  en Co-LOMBIA”   

o simplemente se  rasga    la  marquilla de  “hecho en China”,  y  más  de uno  cae,  

creyendo que  es  un  producto  original. “El precio, según el vendedor de sombreros, 

influye bastante a la hora de la compra. Mientras el chino pueden dejarlo en 15 o 20 mil 

pesos, el tuchinero no vale menos de 40 mil pesos. Para 'engatusar' a los desprevenidos, 

algunos de los vendedores les quitan la marquilla de 'Made in China' con la que vienen, y la 

cambian por nombres sugestivos como 'Alejo' o 'Vallenato', y agregándole la frase: 'Cien 

por ciento colombianos'. ( Díaz, 2013)  Con esto se  demuestra  que    el  reconocimiento 

“de origen”  es  inútil,    no es  eficaz  ante  la  industria  arrasadora  del  capitalismo,   que 

incluso desde  antes de  que se  empezaran  diálogos     sobre  el  Tratado de  Libre  

Comercio con dicho país,   ya, algunos  comerciantes  chinos  habían     buscado  a  las  

comunidades  Zenú y  Wayúu  para  tomar  muestras  y   observar  la  elaboración de  sus  

respectivas  artesanías.   

En  la  cartilla  de  Artesanías y  derechos de  autor, de  Artesanías de  Colombia (2013) se  

expresa  lo siguiente “¿El derecho de autor protege las ideas? El derecho de autor no 

protege las ideas, protege la creación producto de esas ideas, expresadas en una obra de 

carácter artístico o literario” (Artesanía y  derecho de  autor, 2013, p.6) Con lo  anterior,    

desde  mi punto de  vista,  quedan  aún  más  desprotegidas   las   propiedades  intelectuales  

de  las  comunidades  indígenas,  ya  que  fácilmente  se  puede  aludir  a  una  idea,  y  no  a  

una  producción  para  librarse  de  problemas  legales.   Dándole la  razón a quienes  creen 

que   la  moda   y  toda   su  industria  puede  re- vivir y luego re- re vivir   diseños   para  su  

propio autoabastecimiento, aceptando la  copia  como  parte  de  la  creación.   



Esta  problemática  es  una  , de  muchas generadas  tras  la  firma de  diversos  Tratados de  

Libre  comercio,  recordemos que 

Colombia le dio la entrada a las políticas de libre comercio abiertamente hace 20 

años desde el gobierno de Cesar Gaviria Trujillo, dando la entrada al pensamiento 

neoliberalista, capitalista y el TLC, perdiendo la seguridad alimentaria en el país, 

puesto que disminuyó la producción nacional. El Estado no puede asegurar una 

alimentación de todos los ciudadanos, descendiendo la producción interna, el 

desarrollo sostenible y la autosuficiencia; todo esto por abrir espacio a los TLC, 

aumentando las importaciones y dañando los mercados locales (…)el agro no es el 

único sector afectado, a la larga todos los sectores, el país entero va a sufrir las 

consecuencias de los TLC, en defensa del pueblo colombiano por las políticas 

estatales, ya se ven varios movimientos y organizaciones que se unen en contra de 

los TLC, en consecuencia se hacen notar en el proceso de paz, protestas civiles, 

agroecología, el buen vivir, unión de los sectores más afectados y la de las reservas 

campesinas. (Murillo, 2015) 

Son muchas  la  empresas    colombianas,  que  han  quebrado    tras  la  firma de  los  14  

TLC  que  tiene  Colombia,  preguntémonos,  ¿si  quiebran  las  empresas,   cómo no van a  

quebrar   los  pequeños  artesanos?. "No hay una restricción ni un control sólido a la entrada 

de los chinos. Está pasando en todo el sector artesanal. Por ejemplo, la industria de la 

marroquinería del país, que era una industria artesanal organizada, está quebrada porque 

todo lo que traen es chino. Un par de zapatos de cuero hecho en china cuesta US$3, un par 

del mismo zapato hecho en Colombia por un artesano cuesta US$20, es imposible 

competir." (Http: 

//www.bbc.com/mundo/noticias/2013/01/130112_colombia_sombrero_polemica_ng, 2013) 



Sumemos a  este  juego  de  bajos  precios,  la  difusión  por  medio de  páginas  de  internet  

de los  productos,  con  nombres  que  atraen a  compradores  incautos   que  buscan  los  

objetos de  moda: 

 

Blusa “Tlahuitoltepec Oaxaca”, hecha en China. Venta por Alibaba.com (AlibabaGroup, 

empresa dedicada a las  ventas  por internet, compite  con  eBay.com y  amazon.com. La  

mayoría de  los  productos  que  veden  son chinos) Ver: Blusa: 

http://hongyuhy.en.alibaba.com/product/60350896019-

220104308/M40639_Black_Green_Rust_Embroidered_Mexican_blouse_top_Tlahuitoltepe

c_Oaxaca_Peasant.html  

Sobre AlibabaGroup: https://es.wikipedia.org/wiki/Alibaba_Group 

http://hongyuhy.en.alibaba.com/product/60350896019-220104308/M40639_Black_Green_Rust_Embroidered_Mexican_blouse_top_Tlahuitoltepec_Oaxaca_Peasant.html
http://hongyuhy.en.alibaba.com/product/60350896019-220104308/M40639_Black_Green_Rust_Embroidered_Mexican_blouse_top_Tlahuitoltepec_Oaxaca_Peasant.html
http://hongyuhy.en.alibaba.com/product/60350896019-220104308/M40639_Black_Green_Rust_Embroidered_Mexican_blouse_top_Tlahuitoltepec_Oaxaca_Peasant.html


 

Camisa “Oaxaqueña”, hecha en China. (Ampliación imagen anterior). El  pedido  mínimo 

de  esta  blusa es  de  100 unidades,   dependiendo de  lo que se  pida  puede  quedar  entre  

10 o 15  dólares cada una) 

 

Mochila “Wayuu Bag” Hecha  en India, venta  por  Alibaba.com Ver: 

https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Bag-

https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Bag-BBB029_50029676896.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa


BBB029_50029676896.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa, El  pedido  mínimo es  de 

100  mochilas hechas en India,  cada  una  puede costar  entre  20  y  25  dólares, 

dependiendo la cantidad que se  lleve.  

 

 

“Wayuu mochila bag” hecha  en  China. Ver: https://www.alibaba.com/product-

detail/Wayuu-Mochila-Bag-wayuu-bag-

Manufacturer_60454923584.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa ,  el  pedido  mínimo 

es  de  20 mochilas,  dependiendo la  cantidad  que se   compre    pueden  costar  entre  9  y  

17  dólares  cada  una.  

https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Bag-BBB029_50029676896.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa
https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Mochila-Bag-wayuu-bag-Manufacturer_60454923584.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa
https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Mochila-Bag-wayuu-bag-Manufacturer_60454923584.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa
https://www.alibaba.com/product-detail/Wayuu-Mochila-Bag-wayuu-bag-Manufacturer_60454923584.html?spm=a2700.7724838.0.0.Tx5aOa


 

“Sombrero Vueltiao”, Hecho en china, Ver: https://www.alibaba.com/product-

detail/Custom-women-straw-sombrero-

vueltiao_60405301004.html?spm=a2700.7724838.0.0.RyMrxJ&s=p ,  el  pedido  mínimo  

son 500 piezas,  que  pueden  costar   entre  75  centavos  o  1.5  dólar. El material con el 

que están  hechos según la  descripción en la web es  paja, aunque  parecen de  tela. Se  

veden en variedad de  colores  como  café,  negro, gris, morado, beige y  verde.  

 

Como  podemos  observar,  la  venta  de  la  mochila Wayúu y el Sombrero  vueltiao, 

producidos  en  China, es  una  realidad  hasta  el día  de hoy. Se  siguen  produciendo   y  

vendiendo  elementos     de  nuestras  comunidades  indígenas a  pesar de  las  leyes,    a  

pesar del  alboroto causado en  el  2013,  que  como muchas  cosas, al  no    seguir  siendo  

trending  topic queda en  el  pasado,   sin  solucionar  el  problema.  

Se  ha  pedido  la   opinión a  20  personas    con diferentes  ocupaciones,   de  un rango de 

edad  de  19 a 47 años,  de  responder  la  siguiente  pregunta ¿Qué opina usted de la 

https://www.alibaba.com/product-detail/Custom-women-straw-sombrero-vueltiao_60405301004.html?spm=a2700.7724838.0.0.RyMrxJ&s=p
https://www.alibaba.com/product-detail/Custom-women-straw-sombrero-vueltiao_60405301004.html?spm=a2700.7724838.0.0.RyMrxJ&s=p
https://www.alibaba.com/product-detail/Custom-women-straw-sombrero-vueltiao_60405301004.html?spm=a2700.7724838.0.0.RyMrxJ&s=p


producción en masa por países como China, Filipinas, India, Vietnam, etc.., de objetos que 

hacen parte de la configuración de la identidad general de los colombianos (Sombrero 

vueltiao, mochilas, mantas con estampados indígenas, entre otros)?,  con  el  fin  de  

obtener    otra  mirada,  opiniones  y   cuestionamientos  al  mundo en que  nos  

encontramos.  Las respuestas  en  su  mayoría  fueron    a  favor  de  los  artesanos   

colombianos,  pero,  algunas  personas    cuestionaron  la  realidad   de  los  otros, algunas  

respuestas  fueron: 

• Docente de  lenguaje, 31 años: Capitalismo y relativismo cultural. Vivimos 

en una aldea global y la relativización de los valores ponen en juego la subsistencia 

de unos y otros ¿bueno o malo? que lo responda la mamá vietnamita que trabaja en 

una maquila fabricando un sombrero vueltiao para alimentar una familia o el 

artesano colombiano que pierde valor en su trabajo por esa "competencia desleal". 

• Estudiante  Ingeniería Ambiental, 22 años: Estos países poseen una 

producción agresiva, la cual hace que estos artículos sean producidos en cantidades 

excesivas y generan que estos artículos pierdan su valor económico general o 

paralelamente para bajar los precios al consumidor emplean baja calidad en los 

materiales y en mano de obra, son productos que en el mercado nacional e 

internacional son nocivos, y en un plano cultural se está perdiendo la herencia 

cultural que se ha preservado y que identifica al país, aparte de generar una baja 

sensible para los artesanos que generan estos artículos. 

• Estudiante de  derecho, 21 años: Debe haber un control por parte del 

gobierno no sólo porque la propiedad intelectual es Colombiana, sino que además 

presentan el sombrero chino con una etiqueta que dice que es hecho en Colombia, 

además que la calidad del producto colombiano es mucho mejor, es una burla a 



nuestra cultura y afecta al comerciante colombiano y a las personas que fabrican 

estos objetos. 

• Estudiante de finanzas y relaciones internacionales, 20 años: Que están 

violando derechos de autor, al reproducir un producto original de la región caribe, 

además de afectar la calidad del mismo, ya que no lo producen con el principal 

material (la fibra de caña) que por un lado lo hace más económico pero que lleva a 

arruinar la industria colombiana, por lo que finalmente no estoy de acuerdo y 

considero debería ser sancionada su producción en países terceros, o tomarse 

medidas de protección al autor 

• Estudiante, 21 años: Consideró que sí estos productos están 

comercializándose por países ajenos al de origen se debería cobrar un impuesto o 

una cuota por el uso de imágenes propias de este país 

• Estudiante, 21 años: Como primera instancia no estoy de acuerdo con esta 

producción en masa de los productos colombianos en otros países. Y no es que 

piense en la autenticidad o importancia económica nacional de los mismos, solo 

creo el capitalismo ha hecho de nuevo que la cultura entre en su juego, la 

producción en masa de estos objetos ratifica que las culturas ya no son símbolo de 

importancia nacional o internacional en tiempos de globalización, si no la 

importancia radica en que la cultura hay objetos a los cuales se les puede sacar un 

beneficio mayor. 

• Estudiante de Historia, 20 años: Malo por dos cuestiones, primero por qué 

baja la producción de estos productos en manos artesanas colombianas, lo barato es 

más accesible y ante eso la apreciación de lo "100% colombiano". La segunda la 

pérdida de identidad del oficio artesanal colombiano, el hecho de esa producción en 



masa implica que aquel producto netamente creado en territorio colombiano se 

transforma en un producto más en el consumismo capitalista, el oficio artesano 

indígena se desvalora. 

• Estudiante  licenciatura español e inglés, 21 años: Pienso que es una 

problemática importante en la medida en que no debería de generarse un comercio 

exterior, por parte de los países aquí mencionados, en torno a dichos productos. Este 

fenómeno está directamente ligado a los tratados de libre comercialización con 

dichos países, puesto que estos teniendo acceso a materiales más baratos, aunque de 

menor calidad y siendo imitaciones de los productos brutos de nuestro país, además 

de facilidades de producción en grandes cantidades, traen estos productos a 

Colombia a muy bajos precios y así mismo la demanda y la adquisición de estos 

productos es cada vez mayor. Una de las posibles consecuencias negativas de esta 

situación es el hecho de que poco a poco se está despojando de una actividad 

económica digna a diferente grupo cultural y artesano, personas quienes dependen 

de la fabricación de estos objetos para su sustento. 

• Estudiante de antropología, 25 años: Esta es una práctica que empobrece a 

los artesanos colombianos que dejan de recibir recursos económicos por su trabajo y 

los obreros asiáticos (de estos países) que se ven obligados a ofrecer su trabajo por 

sueldos miserables, porque al ser sus productos traídos al país y llevadas a otros 

países como contrabando, generan grandes recursos para las empresas explotadoras 

en los países nombrados haciendo creer que es una artesanía hecha en Colombia. 

Por lo tanto estoy en contra de esta práctica y considero que en Colombia se debe 

configurar una ley que castigue a los encargados de estos procesos y permita a los 



artesanos dar a conocer sus productos y recibir los recursos adecuados por su mano 

de obra. 

• Estudiante, 27 años: Esclavitud por parte de las empresas. Dichos objetos no 

los veo ni siento como identidad colombiana, por parte no debe afectar. 

• Docente, 47 años: Que, más que la identidad nacional, lo que está en juego 

es la actividad artesanal de las comunidades que producen esos elementos. 

Comunidades que, a su vez, poca importancia tienen para la sociedad colombiana 

que cotidianamente discrimina pueblos indígenas (creadores de las mochilas) y 

comunidades de afrocolombianos (creadores del sombrero vueltiao), por ejemplo. 

Con todo esto,  vemos  como  se  afecta   en  lo  cultural,  por  la  pérdida de  sentido  y  

valor   de   derecho de  autor,   la  producción de  estos  elementos,  y    de  forma  social,  

por  la  pérdida  económica    que  deja   a los  indígenas,  protegidos  con  leyes  con no  

sirven  para  nada  frente  a  la  industria  capitalista. Por  más  que se  intente  competir,  

llegar a  vender    los  mismos  productos  con  valores  pares  es  imposible,  ya  sea  por  el  

coste  de  materiales,  por    los  permisos  legales,   por  la  mano  de  obra   que  a  la  final  

permite el  sustento de  la  comunidad,    y  por  su  valor  cultural.   

Ahora  bien,   se  puede aludir  a  que  el  costo del  producto es  muy  alto,  y    los   

productos  chinos  son  más  baratos,  por  tanto  se  compra  uno  chino para satisfacer  su  

necesidad;   la   gran  diferencia  está  en  la  calidad, puede  que  el  sombrero  o la  

mochila,  sean  muchísimo más  económicos, y  en  algunos  casos  no sea  perceptible a  

primera  vista, diferencia alguna,  pero,  la  realidad  es  otra,  la  calidad      superior  de  

estos  productos  colombianos,  equivalen   a   el gasto posterior  que  el  consumidor  hará  

después  para  comprar  otra vez  el mismo  objeto  barato,  hecho  en  china, con  malos  

materiales. Lo barato, sale caro.   



Pero  si  además de  mirar  lo económico que  puede  ser  el producto,   lo usamos  solo  por  

llevar  una  marquilla  de  una  tienda ”a la  moda” o   estadounidense,  podemos  

preguntarnos sobre  el porqué  tenemos  la  necesidad de  demostrar  que  compramos  en  

ciertos  lugares, que gastamos  nuestro dinero en   centros  comerciales  y  tiendas 

“americanas”   para  salir luciendo la  bolsa, porque  al final  de  cuentas  es  lo único  que  

se  va a  ver, (a  no ser de  que  tenga logos visibles) es  lo único que  la  sociedad  puede  

ver  de la procedencia de nuestro  armario; el  cual se  repite  por   todo  el mundo  en  

diferentes  temporadas. Miles  y  miles  de  personas  compran esa  misma  pieza  que  nos  

hace  sentir  únicos, originales  y  con una  “identidad “ que  vamos  adquiriendo   según  

los   comerciales  que  veamos  y  las  tendencias  que   la  moda  nos  muestra  en  

diferentes  escenarios.  El resultado  es   estar  uniformados  aun  cuando  se  supone  somos  

libres  de  escoger  lo   que  usamos,  alimentando  más  y  más  la  gran  maquina 

capitalista detrás  de   nuestros  productos y accesorios  cotidianos.  

Todo lo  anterior   debe  hacernos   reflexionar  sobre  la  solución  que  como  individuos  

podemos  dar a  estas  problemáticas  que  afectan a   la  sociedad  en  general,     para  ello,  

las  soluciones  deben  salir  desde  nuestra  cotidianidad.  Llegará  un momento  en  que    

reflexionemos  sobre  el  uso que  hacemos  con nuestro cuerpo  y  nuestro dinero     para  

beneficiar  a  la  sociedad  y  al  planeta,     donde  usemos   productos  que  eviten  el  

mayor  daño posible     a  lo  y  los  que  nos  rodean;   usar  productos  que  colaboren  con 

la  economía  del país,     productos de  aseo  que  no sean  tan dañinos  para  el  planeta  y  

que  eviten  el  sufrimiento  animal,    calzado  que    financie    condiciones  dignas  de  la  

mano de  obra  que  lo produce,  ropa  que  no  valga  por  su marquilla sino porque  de  

verdad  es  buena, cómoda y  única;  todo esto  y  más  es  posible  cuando  adquirimos  

conciencia  sobre  la  realidad  del mundo  en  que  estamos,  que  cada  vez  depreda   lo 



que  esté  a  su  paso, sin importar  el  daño  que  se  genere. Por  más  leyes  que  se  

tengan,  si  como consumidores   no cambiamos  nuestros  hábitos,   no podremos  cambiar  

el  sistema  económico  al  que  creemos  estamos  atados. 
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